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R E S U M E N  E J E C U T I V O

Ciencia de datos para la toma de decisiones gerenciales es una obra que busca 
conectar la complejidad técnica del análisis de datos con su aplicación práctica en 
el contexto empresarial. Este libro se distingue por su enfoque didáctico y aplicado, 
diseñado específicamente para gerentes, administradores y tomadores de decisiones 
que necesitan comprender y utilizar de manera efectiva las herramientas de análisis 
de datos en su gestión diaria.

La obra está estructurada en cuatro capítulos fundamentales que abordan las técnicas 
más relevantes para el análisis empresarial: 1) “Modelos de corte transversal”: 
introduce la regresión lineal simple desde una perspectiva práctica, utilizando 
ejemplos cotidianos de una gerencia naciente como la relación entre presupuesto 
publicitario y ventas. Se explican detalladamente los supuestos del modelo y su 
interpretación en contextos empresariales, lo que permite a los lectores comprender 
cuándo y cómo aplicar estas técnicas en sus organizaciones. 2) “Datos de conteo”: 
aborda el análisis de variables discretas frecuentes en el entorno empresarial, como 
el número de visitantes, ventas diarias o incidencias. Se presentan los modelos de 
Poisson y binomial negativa, con ejemplos prácticos que facilitan su comprensión y 
aplicación. 3) “Modelos binarios”: se enfoca en el análisis de decisiones dicotómicas 
(sí/no) mediante modelos logit, utilizando casos prácticos como la evaluación de 
candidatos en recursos humanos o decisiones de inversión. Esta sección resulta 
especialmente útil para la toma de decisiones basadas en probabilidades. 4) “Series 
de tiempo”: explora técnicas para analizar datos temporales, fundamentales para 
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la previsión y planificación empresarial. Se incluyen modelos ARIMA, regresión 
cuantílica y vectores autorregresivos, con aplicaciones prácticas en análisis de 
mercados financieros y predicción de variables económicas.

Esta obra resulta particularmente relevante en el contexto actual, donde la toma de 
decisiones basada en datos se ha convertido en un factor clave para la competitividad 
empresarial. El texto ofrece las herramientas necesarias para que los gerentes 
aprovechen el poder de los datos en sus decisiones estratégicas, sin necesidad de 
ser expertos en estadística o programación.

El libro está diseñado tanto para profesionales en ejercicio como para estudiantes 
de programas de administración y negocios, brindándoles una base sólida para la 
toma de decisiones basada en datos en el entorno empresarial moderno.

Palabras clave: Ciencia de datos, análisis empresarial, toma de decisiones, modelos 
estadísticos, gestión basada en datos.
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Al final del libro encontrará la información para ingresar al Sistema de Información 
en Línea -SIL- donde podrá acceder a los siguientes recursos complementarios:

 » Video introductorio (Introducción.mp4): presenta los contenidos del libro.
 » Presentación en PowerPoint sobre sistemas de información: diseñada como 

guía de estudio y herramienta de apoyo en entornos académicos y ejecutivos. 
Su estructura modular permite una lectura dinámica e incremental, abordando 
conceptos clave.

 » Archivo Excel interactivo (Laboratorio Regresión): contiene macros, fórmulas y 
visualizaciones para experimentar con modelos de regresión simple y logística. 
Este recurso permite al lector trabajar con datos reales o simulados y comprender 
de forma práctica el análisis estadístico. Incluye una guía de uso.

Estos materiales profundizan en los temas abordados en los capítulos 1, 2 y 3 del libro, 
proporcionando una experiencia de aprendizaje dinámica y aplicada.

Sistema de 
Información en Línea




