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Paraninfo

Este libro desarrolla los contenidos del médulo profesional de Marketing Digital,
de los Ciclos Formativos de grado superior en Gestion de Ventas y Espacios Comerciales,
y en Marketing y Publicidad, pertenecientes a la familia profesional de Comercio y Marketing.

Las unidades del libro se acompafian de multitud de recursos didacticos que ayudaran
al futuro técnico a comprender la materia y acercarlo a su inminente realidad laboral:

En esta nueva edicion se exponen los fundamentos de los medios digitales y de internet
y sus servicios desde una perspectiva asequible para usuarios sin un conocimiento técnico
previo profundo. Se incorporan nuevas tecnologias y herramientas, como las plataformas
de trabajo colaborativo mas recientes, asi como la aplicacion orientada al marketing de
otras mas consolidadas, como las redes sociales o los canales de comunicacién digital

de uso cotidiano. Se ha realizado una gran actualizacién de los contenidos relacionados
con el marketing digital para recoger tanto las nuevas aplicaciones como los nuevos usos
de las ya existentes, desde un enfoque asequible, practico y totalmente actualizado.

Lenguaje claro y sencillo que favorece la comprension.

Explicaciones exhaustivas y rigurosas, pero también amenas y asequibles.
Numerosos ejemplos précticos extraidos de la realidad.

Legislacion totalmente actualizada.

Actividades propuestas y resueltas intercaladas con la teoria.

Recuadros con informacién complementaria.

Tablas, fotografias, capturas y figuras explicativas que acercan al alumnado a la
realidad de su especialidad.

Mapas conceptuales para fijar y repasar todo lo aprendido en cada unidad.
Actividades finales de distinto tipo para revisar que se han asimilado

los conceptos expuestos en cada unidad.

Enlaces web de interés.

Caso practico final explicado paso a paso.

Este libro dispone de los siguientes materiales y recursos disponibles en linea para
el profesorado que confirme su adopcién como libro de texto para impartir la materia:

Programacion didactica.
Solucionario.
Presentacién en PowerPoint.

Material y documentacién extra («Instrucciones de instalacién
de PrestaShop en documento digital y en videon).

Examina.

LDP (Libro Digital Proyectable).

Este libro dispone ademas de materiales y recursos
previo registro disponibles en linea para el alumnado:

mmm  Material y documentacion extra («Instrucciones
de instalacion de PrestaShop en documento digital y en video»).
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