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desmitificando algunas creencias,
mostrando su alcance e importancia.

Estudia el proceso creativo, la resolucion de problemas
y los rasgos y caracteristicas de las personas creativas.
Examina los principales bloqueos, emocionales,
culturales y perceptuales, ademas de los organizacionales,
destacando la gran limitante de la educacion.
Discute sobre la superacion de los frenos tipicos
y como desarrollar la creatividad,
demandando la urgencia de implementar
y adoptar un nuevo modelo educativo.

Postula la necesidad de una creatividad aplicada,
describiendo como las ideas
se llevan a la practica mediante la innovacion.
Finalmente, concluye que el pensamiento creativo
puede y debe ayudar a la construccion de un mundo mejor,
mediante la innovacién social y el emprendimiento,
favoreciendo de paso la calidad de vida personal y laboral,
contribuyendo al mejoramiento
de las organizaciones, publicas y privadas,
en la busqueda de un desarrollo
sustentable, justo, equitativo,
amable con el medio ambiente
y con responsabilidad social,
mediante ideas y soluciones

nuevas, originales y creativas.
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