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¿Qué espera alguien cuando invierte su dinero? ¿Buenos rendimientos? 
¿Recuperar la inversión completa? ¿O simplemente experimentar la sensación de 
riesgo de ganarlo –o perderlo– todo en un segundo? El campo de las 
neuro�nanzas, o �nanzas conductuales, aborda la relación emocional entre el ser 
humano y el dinero, y puede llegar a explicar las razones detrás de la crisis 
�nanciera del 2008.

En esta obra el autor describe el papel de las emociones y el entorno �nanciero 
sobre el inversionista en su afán de riqueza, creación de valor y sostenibilidad. 
Para ello, utiliza un modelo propio de análisis de comportamiento (LOFB 1.0) que 
describe per�les de inversores de acuerdo con su actitud hacia el dinero, 
racionalidad y capacidad de decisión en tiempo real. 
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