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EL PODER DE LA EMOCION
EN'LA INVERSION

{Qué espera alguien cuando invierte su dinero? ;Buenos rendimientos?
{Recuperar la inversion completa? ;O simplemente experimentar la sensacion de
riesgo de ganarlo -o perderlo- todo en un segundo? El campo de
neurofinanzas, o finanzas conductuales, aborda la relaciéon emocional entre el ser
humano y el dinero, y puede llegar a explicar las razones detras de la crisis
financiera del 2008.

En esta obra el autor describe el papel de las emociones y el entorno financiero
sobre el inversionista en su afan de riqueza, creaciéon de valor y sostenibilidad.
Para ello, utiliza un modelo propio de analisis de comportamiento (LOFB 1.0) que
describe perfiles de inversores de acuerdo con su actitud hacia el dinero,
racionalidad y capacidad de decision en tiempo real.

Una obra que nos hara reflexionar sobre nuestros sentimientos hacia el dinero y la
vasta influencia en nuestras vidas.

Coleccién: Ciencias empresariales
Area: Mercadeo y ventas

Andrés Cisneros Enriquez
Economista de la Universidad Militar Nueva Granada con una larga experiencia en el

sector publico y privado en gerencia de proyectos de desarrollo regional. Autor de
Neuromarketing y Neuroeconomia: Cédigo emocional del consumidor (2013).
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