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XV

Presentación

El libro soluciona uno de los problemas más sentidos en todos los países, 
como es el de indicarle al futuro inversionista cómo se crea una empresa, 
cómo negociar con empresas existentes y cómo se deben determinar los 

sistemas de administración, operación y de una mejor gestión gerencial; además 
le da al actual empresario una serie de elementos y ayudas que le permiten mejorar 
la gerencia de su compañía proyectándola hacia las exportaciones, para hacerla 
más competitiva en el mercado nacional e internacional y aprovechar las ventajas 
de los Tratados de Libre Comercio.

Es un libro diferente, en el que el autor de una manera clara y sencilla despierta 
el deseo de hacer empresa, desarrollando una serie de pasos basados en su 
experiencia como asesor y empresario, que facilitan la constitución, creación 
y administración de una empresa, evaluando las diversas formas de operar una 
compañía, analizando los diferentes organismos y líneas de crédito que le faciliten 
la financiación y la capitalización de la empresa.

Todos los capítulos contienen, mediante entrevistas a sus propietarios o 
representantes de Colombia, Chile, México, Corea, Estados Unidos, Yemen, 
Honduras y Guatemala, ejemplos prácticos de empresas seleccionadas, que 
han sobresalido o son sui géneris en alguna de las áreas de la gerencia, gestión, 
organización u operación empresarial. También presenta varios casos de pequeños 
empresarios, que con un gran tesón, venciendo muchas veces los avatares del 
destino, han salido avante en su empeño de ser empresarios.

Al principio de cada capítulo se realiza una serie de preguntas que despiertan 
el interés del lector por su lectura y al final se realiza una serie de preguntas de 
evaluación del tema visto y de aplicación a su empresa o a otras compañías.

El libro presenta casos de análisis de empresas que aplican el tema previamente 
expuesto y al final de cada capítulo ofrece un caso de estudio para ser analizado 
individualmente y comentado en el salón de clase, ya que el libro está diseñado 
para ser un texto de estudio universitario.

Después de cada capítulo se suministran las direcciones electrónicas de diferentes 
entidades de los diversos temas tratados, para que el lector, si así lo desea, pueda 
profundizar sus conocimientos consultando el Internet.
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Al final de cada capítulo se presenta la elaboración de un plan de negocio, para que 
el estudiante lo desarrolle poco a poco utilizando los conocimientos adquiridos en 
el capítulo, así al terminar el libro, tendrá su proyecto completamente elaborado.

El libro contiene capítulos escritos especialmente para facilitar las exportaciones 
a Estados Unidos, Canadá y Suiza, los primeros países con los que Colombia 
firmó Tratados de Libre Comercio, con una lista de los productos que están 
demandando y que podemos vender con ventajas competitivas; además los 
procedimientos y documentos necesarios para facilitar el comercio exterior con 
dichos países y las páginas web de los organismos y entidades que promueven y 
facilitan las exportaciones e importaciones.

Al final del libro se presenta el caso de una empresa para aplicar los conocimientos 
adquiridos en todos los capítulos.

Este libro, en sus tres primeras ediciones, ha servido como texto guía para los 
estudiantes de economía, contaduría, administración, gestión empresarial, así 
como carreras y especializaciones afines a estas profesiones.

El libro fue catalogado como uno de los mejores en el tema, por esta razón se 
encuentra codificado en las librerías públicas de Nueva York, en el condado de 
Brooklyn.

El libro se está vendiendo en todos los países latinoamericanos, desde México hasta 
la Argentina, en estos dos países como texto de estudio en varias universidades 
en las facultades de Administración de Empresas y similares y en las escuelas de 
turismo, en estas últimas por el contenido del ejemplo de ecoturismo que contiene 
el SIL anexo y que lo aplican para fomentar el turismo en sus respectivos países.

El Sistema de Información en Línea (SIL) 
Contiene un ejemplo práctico sobre el procedimiento que se debe 
llevar a cabo en una empresa de ecoturismo, el cual se puede aplicar 
en sus principios a cualquier producto o servicio que se quiera 
exportar a cualquier país del mundo.



Édgar Van den Berghe

El autor colombo-belga es economista 
industrial de la Universidad de Los Andes, con 
estudios de especialización en computadores 
en Nueva York, en Investigación Operativa en 
las Universidades de Friburgo y Ginebra, 
Suiza, y en Docencia Universitaria en la 
Universidad del Rosario en Bogotá. Es 
Magister de Ingeniería de Sistemas de la 
Universidad Nacional de Colombia y 
candidato al Doctorado en Administración de 
Empresas de la Universidad de
Friburgo, Suiza.

Trabajó en IBM de Colombia como Ingeniero 
de Sistemas durante doce años, fue jefe de 
análisis y programación de Mobil, director de 
procesamiento de datos de supermercados 
Carulla y, además, ha creado y gerenciado 
pequeñas y medianas empresas. 
Excatedrático en pregrado y posgrado de la 
Universidad Nacional (durante 32 años), 
Rosario, Externado, Escuela Superior de 
Guerra, Los Andes (Programa de Alta 
Gerencia), Javeriana, Militar, Central, EAN, 
Universidad de Cundinamarca y Sergio 
Arboleda. Exdecano del Postgrado de 
Gerencia de Empresas en la Universidad de 
Santander. En el premio nacional Portafolio 
fue galardonado como uno de los cinco 
mejores profesores universitarios de 
Colombia en 1997 y 1999.

Otras publicaciones del autor
- Evaluación y control de proyectos
- Un juego gerencial colombiano, cuarta edición
- Simulación de decisiones gerenciales, 

tercera edición
- Proyectos innovadores a desarrollar en Colombia
- Gestión y gerencia empresariales aplicadas

al siglo XXI, tercera edición
- El deseo de vivir (coautor)
- Tratados de Libre Comercio, retos y oportunidades

Una de las soluciones para lograr mayor desarrollo económico en un país 
es despertar el sentido de emprendimiento. Este libro le indica de manera 
clara y sencilla la forma como se debe crear y administrar una empresa, 
proyectándola hacia las exportaciones, especialmente a Estados Unidos, 
Suiza y Canadá; países con los que Colombia �rmó los primeros Tratados 
de Libre Comercio.

Todos los capítulos incluyen casos de pequeños empresarios de diversos 
países que han sobresalido, algunos partiendo de cero otros venciendo 
los avatares del destino, pero que con gran tesón han salido avante en su 
empeño de ser empresarios exitosos. Al �nal de cada capítulo se incluyen 
casos de análisis y estudio de empresas reales.

Cada capítulo incluye una guía para que el lector la aplique en la creación 
de su propia empresa, así, al �nalizar la lectura tendrá su proyecto 
terminado, listo para la ejecución y puesta en marcha.

El libro contiene  en un complemento virtual, el ejemplo de la creación y 
promoción de una empresa de ecoturismo en Colombia que puede 
aplicarse a cualquier país del mundo.

Colección: Ciencias empresariales
Área: Administración

DISEÑE Y ADMINISTRE
SU PROPIA EMPRESA DISEÑE Y ADMINISTRE

SU PROPIA EMPRESA

Di
se

ñe
 y 

ad
m

in
ist

re
 su

 p
ro

pi
a e

m
pr

es
a

Proyectándola a los TLC de
Estados Unidos, Suiza y Canadá

Édgar Van den Berghe

Cuarta edición

Éd
ga

r V
an

 d
en

 B
er

gh
e

Otros títulos de su interés

Gestión y gerencia 
empresariales.

Aplicadas al siglo XXI
Édgar Van den Berghe

Estrategias empresariales
Carlos López Navaza
Ángel Martín Soteras

Liderazgo Responsable
Horacio Martínez Herrera

Tendencias Gerenciales
Gerencia humanista aplicada

Carlos Largacha Martínez

9 789587 712841

ISBN 978-958-771-284-1

e-ISBN 978-958-771-274-2



Édgar Van den Berghe

El autor colombo-belga es economista
industrial de la Universidad de Los Andes, con
estudios de especialización en computadores 
en Nueva York, en Investigación Operativa en
las Universidades de Friburgo y Ginebra, 
Suiza, y en Docencia Universitaria en la 
Universidad del Rosario en Bogotá. Es 
Magister de Ingeniería de Sistemas de la
Universidad Nacional de Colombia y 
candidato al Doctorado en Administración de 
Empresas de la Universidad de
Friburgo, Suiza.

Trabajó en IBM de Colombia como Ingeniero
de Sistemas durante doce años, fue jefe de 
análisis y programación de Mobil, director de
procesamiento de datos de supermercados
Carulla y, además, ha creado y gerenciado
pequeñas y medianas empresas. 
Excatedrático en pregrado y posgrado de la
Universidad Nacional (durante 32 años), 
Rosario, Externado, Escuela Superior de 
Guerra, Los Andes (Programa de Alta 
Gerencia), Javeriana, Militar, Central, EAN,
Universidad de Cundinamarca y Sergio 
Arboleda. Exdecano del Postgrado de 
Gerencia de Empresas en la Universidad de 
Santander. En el premio nacional Portafolio 
fue galardonado como uno de los cinco 
mejores profesores universitarios de 
Colombia en 1997 y 1999.

Otras publicaciones del autor
- Evaluación y control de proyectos
- Un juego gerencial colombiano, cuarta edición
- Simulación de decisiones gerenciales, 

tercera edición
- Proyectos innovadores a desarrollar en Colombia
- Gestión y gerencia empresariales aplicadas

al siglo XXI, tercera edición
- El deseo de vivir (coautor)
- Tratados de Libre Comercio, retos y oportunidades

Una de las soluciones para lograr mayor desarrollo económico en un país 
es despertar el sentido de emprendimiento. Este libro le indica de manera 
clara y sencilla la forma como se debe crear y administrar una empresa, 
proyectándola hacia las exportaciones, especialmente a Estados Unidos, 
Suiza y Canadá; países con los que Colombia �rmó los primeros Tratados 
de Libre Comercio.

Todos los capítulos incluyen casos de pequeños empresarios de diversos 
países que han sobresalido, algunos partiendo de cero otros venciendo 
los avatares del destino, pero que con gran tesón han salido avante en su 
empeño de ser empresarios exitosos. Al �nal de cada capítulo se incluyen 
casos de análisis y estudio de empresas reales.

Cada capítulo incluye una guía para que el lector la aplique en la creación 
de su propia empresa, así, al �nalizar la lectura tendrá su proyecto 
terminado, listo para la ejecución y puesta en marcha.

El libro contiene  en un complemento virtual, el ejemplo de la creación y 
promoción de una empresa de ecoturismo en Colombia que puede 
aplicarse a cualquier país del mundo.

Colección: Ciencias empresariales
Área: Administración

DISEÑE Y ADMINISTRE
SU PROPIA EMPRESA DISEÑE Y ADMINISTRE

SU PROPIA EMPRESA

Di
se

ñe
 y 

ad
m

in
ist

re
 su

 p
ro

pi
a e

m
pr

es
a

Proyectándola a los TLC de
Estados Unidos, Suiza y Canadá

Édgar Van den Berghe

Cuarta edición

Éd
ga

r V
an

 d
en

 B
er

gh
e

Otros títulos de su interés

Gestión y gerencia 
empresariales.

Aplicadas al siglo XXI
Édgar Van den Berghe

Estrategias empresariales
Carlos López Navaza
Ángel Martín Soteras

Liderazgo Responsable
Horacio Martínez Herrera

Tendencias Gerenciales
Gerencia humanista aplicada

Carlos Largacha Martínez

9 789587 712841

ISBN 978-958-771-284-1

e-ISBN 978-958-771-274-2www.ecoeediciones.com

https://www.ecoeediciones.com/libros/libros-de-administracion/disene-y-administre-su-propia-empresa-4ta-edicion/

