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Realidad aumentada

La realidad aumentada es la combinacion del mundo real con el virtual para
brindar a los usuarios mas informacién y contenidos multimedia, siendo los
smartphone los dispositivos que mas se usan para realizar tales acciones.

En esta ediciéon de Neuromarketing y neuroeconomia incluimos contenido
especial en realidad aumentada para que todos nuestros lectores tengan
una experiencia Unica al momento de leer nuestra publicacion, ya sea en su
version impresa o digital.

¢Como acceder a este contenido?

iEs muy sencillo!

1. Sitiene un dispositivo con Android, descargue la aplicacion
Aurasma en Google Play.

2. Sitiene un dispositivo iPod Touch, iPhone o iPad, descargue la
aplicacion Aurasma en la App Store.

B
2 Google play [ o ]

Aurasma

Una vez instalada en su smartphone o tablet, antes de abrirla, escanee el

siguiente codigo qr

[=]

O digite el siguiente enlace desde el navegador de su dispositivo

http://auras.ma/s/704WX



Se abrird la aplicaciéon Aurasma, es probable que le pregunte si
desea que use su ubicacién actual, puede elegir que si o que no.

Enseguida le aparecera una notificacion dentro de la aplicacion

nm

que dice “you're now subscribed to the channel “Ecoe™".

Cada vez que vea la siguiente imagen en alguna
de las paginas del libro, abra Aurasma y apunte
al contenido (imagen, foto, grafica o texto) a una
distancia de entre 10 y 15 cm, espere a que cargue
el contenido y jlisto!

Tenga en cuenta que para acceder a la realidad
aumentada su dispositivo debe estar conectado a
internet, ya sea por 3G o WiFi.

Trivias

Sabia que las decisiones de consumo nunca fueron totalmente
racionales. Al finalizar cada capitulo encontrara una trivia que le
ayudara a descubrir qué tipo de comprador es usted: si un pionero,
un adaptador o un seguidor en masa.

En las paginas 44 y 45 se hace un analisis detallado de los tipos de

comprador existentes, y las respuestas a las trivias se encuentran en
la pagina 143.

Encuentre actualizaciones del libro, mds trivias e informacion
adicional en la siguiente pdgina:

http://www.ecoeediciones.com/a_ganar_contando/
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A mi madre, Ana Myriam, de quien aprendi el arte de escribir,
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